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Bracelets colorés et bijoux ethnigues aux poignets, bandeau dans les cheveux, robe ample
flz

ornée de fleurs, c'est ainsi que notre bohéme girl aime flaner

w]

ien dans sa téte et dans l'espace, elle profite de moments simples comme un couché de
soleill ou encore un road trip en camion pour découvrir des spots sauvages

Le respect de I'environnement, le partage, la culture surf et celle du voyage sont des valeurs
qui inspirent les Gipsy Queens. Se déplagant en longkoard skate, favorisant les moyens de
transport rudimentaires

Elles ont un équilibre de vie plutdt sain, affectionnent la nourriture locale et bio et luttent
contre cette économie qui pousse a la surconsommation

Nomade, les rideuses Gypsy veulent découvrir le globe, et les spots dans des conditions tra-
ditionnelles Fas d'hétels de luxe, pas de resto gastronomiques

Laventure

Bien souvent en single fin ou en longboard dans l'eau, la cool attitude est de mise

La peau dorée par le solell, la simplicité et le golit d'accorder les cultures de différents conti-

nents pour étre comme une princesse des plages

Je suis ravie de vous faire découvrir ce style de vie au travers des pages de ce numéro dont je
suis 'ambassadrice
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PELLICULE « Par Clara
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Nicole est une artiste freelance basee en Californie. Passionnee par |'art et |a creation,
elle participe a I'elaboration de la marque Wellen Women, elle en est méme a |'origine

I' Voulant offrir le meilleur, elle est également creéatrice pour la papeterie d'une entre-
prise de Wedding Planner ; Bash, please.

Nicole fait partie de ces femmes que l'on veut rencontrer et avec qui on veut parta-
ger énormement, accessible et genereuse, elle realise egalement des workshop pour

QI SR

apprendre aux novices |'art de la typographie ! Peut &tre un jour viendra t-elle en
France pour nous faire un superbe atelier. .. 1)
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«J'ai 'habitude de croire en la perfection. Je pensais que la vie devait étre planifiee
et qu'il y avait un calendrier & suivre Je suis allée & I'école pour étre une designer
graphique, mais il a fallu que j'attende pour enfin trouver mon style graphigque qui
me correspond et qui fait partie de moi Il y a quelque chose de libératoire dans la
typographie Il n'y a pas de bonne ou mauvaise typo, car il y a des millions de polices
et de styles Chacun avec une empreinte différente et unique Lacher prise et pouvoir
m'exprimer & travers 'art, les voyages, remplir mon dme bohéme, tout ¢ca en restant
connectée a la nature Soyez humbles, donnez-vous a 110% et soyez juste des enfants
heureux )»

Site . http//cargocollective. com/nicolemiyuki
Instagram : https.//instagram .com/nicolerniyuki/
Wellen Women : hittp/Anellenwomen tumblr.com/
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Brittney Borjeson
est une creatrice
mexicaine On

crague pour ses
bijoux tissés,
pour ses tétes de
buffles décorées
a la main, et son
univers poetigue |

On ne peut pas
aborder 'univers
gypsy sans parler
de Free People
Lincontournable
margue améri-
caine nous laisse
de marbre a
chaque nouvelle
collection

« Son style bo-
heme et vintage,
empreint d'ins-
pirations amérin-
diennes, Justine
Perrard, fondatrice
de la marque Pou-
ée Rousse, nous
e dévoile chague
salson a travers
ses collections de
bijoux » Décou-
vrez la magnifique
collection de Pou-
pée Rousse, spe-
cial mariage. Tout
en raffinement et
délicatesse !

Joyeux bazar dans
le monde de la
créatrice de Jesus
Sauvage Des
créations faites
mains gque I'on
voudrait s'appro-
prier pour gu’elles
ne s'arrétent
jamais de faire

rever |

Création, culture,
voyages, spiritua-
lité voila les mots
d'ordre de Marie-
Laure Daillut,
fondatnice du
blog Le mende
est a nous Depuis
2006, elle partage
son univers et ses
passicns pour la
nature et 'océan,
et a vral dire, on
ne s'en lasse pas !

Des collections
faites de réves,
de souvenirs de
voyages, et de
nature sauvage.
Gouter a la sen-
sualité et la dou-
ceur des deux
créatrices qui se
cachent derniere
la marque.



Gabrielle Cortese
parcours le monde
pour dénicher les
inspirations et les
détails qui vien-
dront agrémenter
ces futures col-
lections Jeux de
matieres et invi-
tation au voyage
permanent |

Simple, naturelle,
toutes les pieces
de cette tendre
margque sont réali-
sées a Biarntz. De
trés belles cou-
ronnes de fleurs

handmade !

Clest le site
anglais ol l'on

eut trouver tous
es bijoux boho
pour donner la
touche gypsy a
vos tenues.

Passion, inspi-
ration, voyages

et l'influence du
monde sont les
caractéristigues
de cette marque
qui propose un
large choix de
i)rodmts tant dans
a mode que dans

la décoration

Fondée en 2014
Far Sabrina Ben-
emgawanssa La
marque propose
un large choix
de designs qui
ont une histoire
unigue

Du bchéme
moderne, fait a
travers les ins-
pirations et les
piéces collection-
nées a travers le
monde Beaucoup
d’amour dans ces
collections |
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Ambre, améthyste, jade ou encore lapis-lazuli...

Elles sont partout en ce moment et nos petits créateurs
de bijoux |'ont bien compris, la beauté de ces pierres
semi-precieuses nous attire de plus en plus.

Sur une bague, en collier ou en boucle d'oreille, on se
pare de bijoux en adoptant les codes Gypsy Boho pour
I'eté mais ces pierres ont des vertus que tu ignores
peut-&tre ? Certaines d'entre elles calment, d'autres sti-
mulent, renforcent ou créent une protection.

Le simple fait de porter une pierre sur soi permet de
profiter de ses bienfaits.

La lithotherapie fait partie des médecines douces et na-
turelles qui utilisent |'énergie des pierres pour reharmo-
niser notre corps physique et énergétique et sans effet
secondaire,

Il est bien évident que les minéraux ne remplacent pas
un traitement medical .

Comment rester tendance tout en prenant soin de soi 7
On vous dit tout !!!

Pample Studio vous a cree un petit abéecedaire des
pierres les plus influentes, qui puisse vous permettre de
distinguer les plus utilisees en bijouterie, qu'elles soient
precieuses ou semi-precieuses, afin d'identifier chacune
d'entre elles au premier regard.

Il est indispensable de purifier et de recharger chaque
nouvelle pierre que vous aurez achete ou que |‘on vous
aura offerte, afin d'enlever les vibrations passees. Atten-
tion ! chaque pierre a une purification et un recharge-
ment different, renseignez-vous avant de les manipuler.

Sources : Reynald Beschiero, Dictionnaire de la lithothérapie,
editions Ambre, 2005. Reynald Boschiero, Guide pratique de
la lithothérapie energéticienne, editions Ambre, 2007.

http://www.aubonheurdespierres.com
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La plus « keep calm »

La plus courageuse

La plus magique

@il de tipre Anithgete

Contre le mauvais oeil Pour calmer les angoisses

Pierre de bure

((,\ ' La plus creative

Quartz pose
La plus apaisante

Citrire
La plus pétillante

Anbre

La plus compléte

!4@(9—!’&#!&6

Pour les timides

Lapie Lazelt

La plus intellectuelle

La Z;M&

La plus protectrice

"fﬂﬂ

Pour réveiller sa chance

Vade

: Aventarive
La plus Yin&Yang

,‘f;mh Pour maitriser ses emotions

Pour les grandes emotions




@ Allez les filles, on lache un peu sa déco

fJ'PH{ fﬂfh?d/ « scandinave minimaliste épurée » et on

affirme son caractére unique en osant des
mises en scénes inattendues chez soi

Entre accessoires précieux et bizarreries, on
t'aide 3 créer ton petit musée personnel
Animaux curieux, coquillages, fruits exo-
tiques, affiches scientifiques  etc .

On accumule, on collectionne et on expose
nos petits objets fétiches, symboliques ou
pleins d'humour faisant écho au cabinet de
curiosités d'autrefois.

On casse les codes d'un monde ultra-forma-
té ou préside « la dictature du méme » et on
donne la parole aux piéces rares ou |'éclec-
tisme joue les contrastes poétiques

Un antidote & 'ennul, ol un air de liberté
souffle enfin dans la décoration |

(d//f({’bhj Abracadabra !l

obieds rnsolrtes

1 - Porte-bijoux blanc ' téte de bison 20 € UO // 2 - Tasse Little Madi ' «

ﬁ pour bijoux 20 € UO // 5 - Art mural cadre papillons 70 € UG // 6 - Clo

ﬁ CrystalStorm 68,57€ // 8 - Melody Rose skull assiette 55,00 € // 9 - Ame
11 - Bougies & couleurs changeantes bleu sarcelle etrose 3,50 € UO //

y TS i Taie d'oreiller blanche a motif yeux brodés 32 € UC /f 15 - Urban Grow
Y

18 Sz 19
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HOUSING « par V

les beayx rnsectes

whe {oqthe
de strence

i

zolibri 30€ // 3 - Anantomy of a sailor $ 1499 Modcloth // 4 - Main de chiromancie
-he Maison Du Monde 39,%0€ // 7 - Etagére en bois faits & la main Triangle Bohéme
sthyste brute 29,90€ // 10 - Boite a bijoux dorée en forme de pyramide 27 € UO //
12 - Cadre photo en métal 12,99 € // 13 - lot de 2 photophores H&M 4,99 € // 14 -
- Mini Pill menthe 32 € UQ // 16 - Cents You Been Geone Bank 11,993 Modclothes

LF - DICO

Tu n'as pas de place chez toi et tu
aimerais admirer tes coquillages
tous les jours et exposer tes affiches
de scientifique en herbe 7

Pour créer la magie, utilise des
cloches, des cadres ou encore

des contenants type Mason Jar et
grands vases que tu auras chiné all
over the wolrd 11l (ou chez lkea, as
you want).

Exploite un mur pour jouer I'accu-
mulation d'affiches et théatralise tes
reliques mystigues en utilisant un
meuble dédié uniquement a cette
éloge de I'abondance

On n’oublie pas de mixer les cou-
leurs, les matiéres, les formes et les
motifs mais avec golit |




JEWEL + par Charlotte

Elle s'appelle Chae, elle est australienne et c’est une amoureuse
des pierres. RUBY AND | (clin d'oeil au prénom de sa jolie petite
fille) est le nom de sa boutique online, qui regorge de trésors !
Agate de toutes les couleurs, Quartz rose, Quartz crystal, tur-
quoise, vous trouverez toutes les plus belles pierres semi pré-
cieuses montées sur bague ou sautoir. A collectionner et a accu-
muler sur soi comme une vraie gyspsy gqueen.

http://wwwrubyandi bigcartel . com
https://instagram.com/rubyandijewellery

credit photos : ruby and i







Electric présente sa nouvelle collection de
lunettes de soleil inspirée par sa muse et
ambassadrice, la photographe Maddison Rothery

Un style résolument gypsy rock qui puise ses
racines tout autant dans les sports d'actions du
sud de la Californie, que dans la culture de |a
musique, de |'art et de |la customisation.
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On découvre des modeéles en acetate Mazu-
chelli de premiere qualité, marbré ou méle
d'acier, ainsi que des modéeles aux montures
chromées.

Electric intégre a cette collection sa technolo-
gie d'infusion des verres a la mélanine, prou-
vant ainsi que style et performance sont tout a
fait compatibles.

Cette technologie prévient les rides du coin
de l'ceil et la dégénérescence maculaire, elle
ameliore aussi la clarté et le contraste.
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JOLIS BIKINI e par Margaux
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Les creatrices d'Acacia Swimwear ont voulu retranscrire dans leurs lignes de mail-
lots leur amour du voyage et des plages exotiques. Pari réussi en 2015 : la collec-
tion nous inspire avec ses coupes aux multiples détails, ses imprimés colorés et
son confort. Acacia joue cette annee la carte de la féminité sophistiquée, toute en
simplicité |

ALBERTINE

Amuse society lance sa collection “Beach Vida Bling", qui s’inspire des vacances
d’une muse du rock a la plage. Les maillots mixent les tendances de |a plage, de
larue, d'un mode de vie boheme et du rock'n'roll. Une collection « free spirit » a
adopter d'urgence pour cet été !




Bain est une marque francaise de maillot de bain
pour la femme et 'homme, creee a Biarritz |'éte
2014. C'est le fruit d'un réve partageé par deux
amis, Nicolas et Cindy, designers passionnes par
le surf, I'art et la nature. Les maillots combinent
bien-étre et style, tout en étant teintés d'un es-
prit Vintage. Les maillots sont confectionnes en
France avec des mateériaux et techniques respec-
tueux de |'environnement.

\
I‘l

BEANANA MOON

Banana Moon est une margue au ton résolument
californien : dans chaque collection se dessinent
les valeurs dominant cette région des Etats-
Unis, la ou le sport et les vitamines prennent le
pas sur le stress des grandes métropoles, |a ou
la mode donne une véritable identité a cette
hygiene de vie. La collection 2015 combine éner-
gie des formes, vitalite des couleurs et imprimes
ethniques. Ces maillots sont ultra confortables
et compatibles avec une pratique sportive a la

Billabong nous émerveille depuis quelques mois
avec ses collections de maillots plus canons les
unes que les autres. Le « bikini kinda life » est
a I'honneur, avec des coupes, des styles et des
matieres pour tous les gouts. De la collection
heritage a la série Aloha Yo aux imprimes fleuris
d'inspiration caribéenne, on serait bien tente de
devaliser tout le magasin !




Cetus Biarritz s'adresse aux surfeurs, aux béigneurs et'i'épg.}{-'amoureux de la
céte. Née du désir de s'habiller en mer, chacune de ses collections s'inspire
de I'univers decomplexé et désinvolte des créations aquatiques des années
70-80. Alliant des coupes rétro-modernes a des lignes épurées et a un design
etudié, Cetus tente d'offrir a ses utilisateurs |'opportunité d'opter pour un
produit a la fois technique et haut de gamme. Grace a un néopréne de cal-
caire japenais brevete Yamamoto, les costumes mouillés Cetus valorisent les
formes et jouent le rdle d'une seconde peau, aussi douce gqu'une caresse
dans le dos.

Vivre, voyager, surfer: tel est le credo d'Eidon Surf
Ses collections de maillots, inspiree par les photo-
graphes, les shapers, les réalisateurs, les athlétes
et les artistes, rendent hommage a I'ocean et aux
desirs de voyage. La collection 2015 est empreinte
de cet esprit libre, de cet amour de 'océan et de
I'envie d'ailleurs. Coupes variees, mix & match
savants entre pieces unies et pieces aux imprimes
ethniques, les maillots Eidon allient simplicite et
confort.




Hipanema est né d'une rencontre a Rio entre deux
parisiennes, qui ont décidé de ramener le glamour
du Bresil dans leurs bagages. Dans la juste conti-
nuite des biens connus bijoux HIPANEMA, les
maillots Hipanema sont ethniques, colorés, pleins
de surprises et de voyages. On retrouve I'ADN de
la marque dans la multitude de perles, d'assem-
blages audacieux, bracelets se retrouvant sur dif-
férentes pieces.

Insight est une marque australienne née il y a 10
ans sur les plages nord de Sydney. Elle se caracte-
rise par des pieces colorees, et un esprit un brin
rebelle et coloré. La collection 2015 est en par-
faite adequation avec les tendances de |a saison
en nous proposant des imprimés ethniques, tropi-
caux, des decoupes au laser qui font ressortir des
détails féminins et originaux !

Marque de maillot made in Montreal, June se veut
une inspiration et une motivation pour les filles du
monde entier a partir a |'aventure, s'amuser, oser
I C'est un hommage a la vie qui doit &tre remplie
de coups de téte et de belles folies. June c'est un
style de vie actif impregneé de la culture du surf
et une quéte de bonheur au quotidien. C'est des
bikinis congus la t&te remplie de souvenirs de
voyages, de belles rencontres et de sourires | On
crague totalement pour ces maillots sexy, aux im-
primes colores qui sentent bon les vacances




Kassia Meador incarne la grace, le
style et la beauté. Considerée comme
I'une des meilleures longboardeuses
de la planete. Kassia Meador est une
veritable touche-a-tout passionnee de
mode et de photographie. Elle a lance
il y a quelques mois sa marque de swi-
mwear a destination de toute les « si-
renes » de la planete. Ses creations sont
techniques, de qualite, au style a la fois
vintage et futuriste. Sur la plage ou sur
sa board, la collection Kassia X Surf est
absolument parfaite !

Les bleus iridescents, la lumiére dansante et l'orage... tout au-
tant d'inspirations capturees pour creer les imprimes des mail-
lots Kokoh. La collection 2015 a eté imaginee pour celles qui
voyagent, decouvrent, arpentent le monde de long en large
Les bikinis sont reversibles, sexy et inspires du surf lifestyle de la
cote est de 'Australie.

Lore of the sea est un projet créa-
tif unique, ne du désir de creer
les meilleures pieces propres a
un mode de vie « beachlife » Un
zest de chic a la frangaise, un soup-
con de sensualité et une once de
praticité : Lore of the sea com-
bine toutes les caractéristiques
recherchees par les femmes : style,
confort, grace et séduction. Ses
imprimés et ses coupes uniques
sont disponibles en éditions limi-
tées !

o




NAYADE swimwear propose une collection de
maillots de bain haut de gamme, congue et
fabriquee en France. Les pieces de la collection
se caractéerisent par des coupes ajustees et un
bien-aller impeccable. La matiere principale
est un jersey italien issu d’'un fabricant haut de
gamme, combine a un vrai tissu de bain utili-
sant la fibre Lycra, avec une maille bien serrée
qui lui garantit longevite et sechage rapide. On
valide !

O’Neill, I'authentique marque de surf,
snow et lifestyle lance pour cet ete
2015 une collection capsule en col-
laboration avec Liberty Art Fabrics
Cette collection pastel et fleurie
celebre I'heritage des deux marques
dans une nouvelle approche avant-
gardiste. C'est la rencontre de I'em-
blematique imprime floral Liberty
avec la collection trendy O'Riginals
d'O'Neill !



Protest a ete fondé en 1993 par des
snowboarders qui etaient a la recherche
de vétements techniques et branchés a
un prix raisonnable. Protest est pour au-
tant bien plus gu'une simple marque de
showboard. Elle a évolug vers un label
lifestyle inspireé par plusieurs sports d'hi-
ver et d'ete et destiné a tous ceux qui
pourront y retrouver leur propre style de
vie. La collection bikini est cette annee
coloree, fleurie, et

pleine de peps !

Rip Curl met a I'honneur sa muse, Alana

Blanchard, dans sa collection bikini 2015. Designé en colla-
boration avec la surfeuse, la collection « Paradise Found »
est eclatante et confortable. L'imprime floral hawaien est un
clin d'ceil a I'lle d'Alana, Kauai. Fabrique en microfibre, le
maillot est doux et s'adapte bien au corps feminin.

Parmi les bikinis proposés par Roxy cette année,
c'est la collection créée en collaboration avec le
grand nom de la laine aux Ftats-Unis, Pendleton,
qui a retenu notre attention. Pendleton sait depuis
toujours méler confort et decontraction, matieres
traditionnelles et tendances. Les maillots Roxy X
Pendleton sont avant-gardistes et ambitionnent
de lancer une nouvelle tendance dans le monde
de la mode. Si le format taille haute de vous fait
pas peur, n'hésitez pas a craquer pour ces maillots
résistants et fun a I'épreuve du temps !

RVCA est un marque au style urbain qui combine
la mode, I'art et la musique d'une maniere unique,
sans se preoccuper des tendances preexistantes.
Pour sa collection 2015, RVCA est parti chercher
ses inspirations a Hawal, en y associant des impri-
mes naturels et graphiques.



Depuis 1975, Seafolly est I'épicentre du “beach li-

festyle” australien et est rapidement devenu l'une
des marques de swimwear les plus reconnues de
par le monde. Seafolly offre des pieces fun, fashion
et innovantes, mais aussi tous les essentiels d'un
ete reussi. Imprimes graphiques, textures contras-
tees et couleurs electriques sont a I'honneur dans
les pieces de la collection 2015.

“Une célébration du style, du rythme et de la
grace du surf feminin » : voila quelgues mots qui
resument a la perfection I'esprit de la marque
Seea. Dédiee aux premieres femmes ayant brave
les vagues, Seea cree des maillots et des wetsuits
confortables, feminines, elégantes et aux impri-

mes pastels et vintages. La collection 2015, mise
en valeur par la muse de la marque Lola Mignoet,
ne nous laisse pas le choix ; on craque !

Cet été 2015, la marque Sowe a imaginé une e,

gamme de maillots de bain mix and match asso-
ciant toujours plus de tendances entre imprimes
hyper colores et pieces unies. En bas, la marque
joue la carte du sexy avec une mise en avant de
formes tanga, trés a la mode cette saison.

Les maillots Stone Fox Swim ont éteé crées dans
la ville de Pacifica, berceau du surf californien
Chaque piece est inspiree de ce mode de vie
ensoleille et vitamine. La collection 2015 se de-
marque par ses imprimes tropicaux, ses culottes
echancrees et ses hauts sporty ou sexy, au carac-
tere sensuel et chic |
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Trouver un billet d'avion pas trop cher,
ce n'était pas gagné ! on a choisi Qatar
Airways, c'est pas la moins chére des
compagnies, mais a gquelgues euros prét,
c'était 'assurance de faire un vol confor
table et d'avoir un service aérien sérieux.

1000¢€, avec un bordeaux/paris aller retour
avec la carte 12/25ans pour 40€ en plus.

Une chaleur de 30°c, alors je prévois le
strict minimum, et les indispensables  le
maillot de bain, le monol, le masque et
le tuba, le top, un shorty, la casquette ,
I'appareil photo eeeeet le Guide du Rou-
tard . Pour le reste on verra sur place. Un

mois de folie en préwision |

Tout d'abord faut savoir que Bali est une
fle indonésienne offrant de multiples
possibilités d'activités et d’hébergements
La conjoncture économique fait que c'est
une ile qui vit du tourisme en priorité La
monnaie locale, le roupie indonésien est
tres faible, 1 euros équivaut a 12000 rou-
ples (rps) Donc avec 100€, t'es presque
millionnaire !l Pas de vaccin a faire, juste
un passeport et un visa & acheter a 40€
valable 2 mois Fas de prises de téte de
traitement anti paludisme, et tous les
effets secondaires qui en découlent
Cayest, onyc'est le départ

Escale & Doha en Arabie saoudite, (pen-
sez au pantalon, car le petit short y est
prohibé )

Puis arrivé a DENPASAR l'aéroport inter-
national de Bali

L'ile est assez petite on s'y déplace en
taxi, scooter, bémo, shuttle bus, bateau
ou a pieds. .




DESTINATION « par /é;ﬁw@e.ﬁ

Située en plein cosur de Bali, une ville d'artistes ou 'arti-
sanat et a chague coins de rues, des étales gigantesques
de fruits et de fleurs sur les marchés mélangeants des
odeurs sucrées et d'encens. De la soie, des bijoux et des
petits paniers d'offrandes un peu partout. Et la fameuse

Monkey Forest | Nous logeons dans un soyeux bungalow

posé dans un jardin tropical La chambre avec un bon
Nasi goreng ( riz, crevettes, poulet, ceuf ) nous en avions
paur une douzaine d'eurcs On s'est vite apergu que la
vie ici, est simple, & moindre coit, avec un accueil cha-
leureux Les balinais sont curieux, et sont toujours a la
recherche d'un contact avec 'autre Aprés 3 jours, nous
repartons sur la route «on the road again»
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FASHION <« par Charlotte 9




Credit photo : Gildas Raffenel
1 duction : Place Cliché
eddermann et Amanda Maleix
e Gramard et Clara Curtat

Virginie Delord
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GAUCHE : TURN AWAY PANT - 59,95€ // PLAID INDIGO TIE AND DYE - 75,00€ // POUF KILIM - 120,00€ // PA
DROITE : ! ULL OF SUNSHINE JUMPER 64,95€ // COLLIER L'ATEL
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Poudre Mat lllusion - 15,95€ // Perfecteur de teint Sun Illusion 13,95€ // Sweet Kiss Gloss 13,55€ //
Ombre & paupiéres Colorband 10,90€
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Une histoire derriere chaque objet, un golt

des voyages lointains, Cabane Indigo vous pro-
pose du made « in ailleurs » Créé par Virginie,
Cabane Indigo est le premier concept-store en
France entigrement dédié aux accessoires de
mode, a la décoration de créateurs et d'artisans
du monde entier

Sac en tissu Hmong, coussin Kilim, plaids Kau-
tha Indiens, nattes africaines ou encore taprs
boucharouette et bijoux en wax, Virginie vous
offre une selection gaie et colorée

Les objets proposés sont faits main, utilitaires
et alternatifs Cabane Indigo est au carrefour de
I'artisanat, de la création, de I'éco-design (issus
de l'upcycling), de I'ethnique et du commerce
équitable De la couleur, du métissage, de |a
joie et de I'optimisme pour I’économie mon-
diale, c’est une diversité de produits intégrés
dans de beaux projets et bénéficiant d'une
belle histoire

Pample Studio est tombé sous le charme de
tout ces beaux objets que propose Cabane
Indigo

Le temps d'un shooting et d'une belle colla-
baration avec Virginie, nous vous invitons a
découvrir la sélection Pample Studio spéciale
CABANE INDIGO!

www. cabaneindige com/
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* UNE PELOTE DE FILS DE COTON TURQUOISE
* UNE PELOTE DE TRAFILO COULEUR LIN
* UM TATON DE OIS FLOTTE
* DLS PERLES DE BOIS BRUTE
* UNE RIGUILLE
BILLABONG ET PAMPLE STUDIO S‘ASSOCIENT DE NOUVEAUX © UNTEIRE

. ; . § CISEAUS
POUR VOUS PRESENTER UN DIY SPECIAL DECORATION EN HAR-

MONIE AVEC LA COLLECTION WHITE TO FADE.

ETAPES

{ DECOUPEZ 50 BRINS DL TRAFILO
DE 111 DE LONG

4 PRENEL OS BRINS DEFIL OE coton |

7 DECOUREZ 50 BRINS D FILS DE COTON [T SEPAREZ LES € nzmofmmm |
DE LONG fmmz us 75 BRIS DE CHAQUE COTE £y 1Y

UNE SEULE FOIS AVEC EGALERENT UN HOEUD PRUSSIK

S UNE FONS QUE VOS BRINS 0T Mo,
T QU/ILS SONT CENTRES SUR LA BRANCHE

N UTIISET L FILS DE COTON ET ONE AIGUILLE
J0UR Y ACCROCHEZ LES PERLES DE BOIS

3 PRENEZ VO BRINS DE TRAFILO.
[T NOUEZ-LES UN PAR UM A LA BRANCHE

AVEC U NOEUD PRUSSN

S CTRE MALL AAWEING E5T PRET
N 03 POUVEL L ACCROCHER!
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DO IT YOURSELF + par Virginie & Clara




Des années auparavant c’était réservé a
des gens a l'esprit rebelle, un peu en marge de la
société, qui étaient comme une tribu ou chacun
partageaient des sensations intenses. C'était
en quelque sorte un mode de vie assez fermé
ou pour faire sa place il fallait faire ses preuves.
Donner le meilleur de soi, se dépasser, avoir une
vision du monde proche des éléments et de la
nature. Aujourd’hui les codes ont changé les
filles se mettent la planche sous les pieds pour
atteindre des sensations de liberté , toujours plus
extrémes et plus fun. Le Besoin d'appartenance a
un groupe qui partage les mémes valeurs que soi,
n'est ce pas nature I?

L'univers des sports de glisse est si vaste que cha-
cune d’entre nous peut arriver a trouver sa place.
Les filles aiment de plus en plus s‘équiper avec du
matos technique et tendances. Fini d'acheter des
«Board DECAT » !

Les marques depuis quelques années ont com-
mence a le comprendre en accentuant I'envie et
les besoins des girls par les designs, et le choix
des visuels qui parlent aux filles. Tels que les

« Pennys pastels» ou encore les longboards avec
les flamants roses, les palmiers, les ananas... tout
ce qui rappelle le summer et I'exotisme.




REFLEXION « par /ﬁm@aﬁ.

LE STYLE MEAIS ENCORE ...

Le surfstyle, skatestyle, lifestyle est devenu pour beaucoup de
girls, un mode de vie,

Ayant une sensibilité différente a celle des hommes, les services
marketing des grosses firmes travaillent sans relache pour recher-
cher les dernieres nouveautes, sortir des produits toujours plus
feminisés et acquerir une identite reconnaissable par les prati-
quantes au premier coup d'ceil.

Au méme titre que |e textile Outdoor, les tenues des rideuses en
villes sont affirmees par une paire de Vans aux pieds, le slim, le
debardeur et la casquette qui fera la différence, La jeune gene-
ration s'empare de la mode aux travers de marques de créateurs
qui combinent a la fois le street et le surf. La technicité des véte-
ments de montagne est rentrée dans les meeurs. La respirabilite,
I'étanchéite et |a soliditeé des matieres polyester élasthannes en
font des vétements ultimes pour la
pratique du snow mais pas que, du
running, du fitness et méme pour aller
travailler... Alors qu'avant elles res-
taient a cuire sur la serviette, mainte-
nant elles sont dans |'eau. Quand on
voit que le marche de la glisse repre-
sente plus de 10 milliards d'euros de
chiffre d'affaire dans le monde, le mar-
che féminin est jeune.

Le vert , le rose, le bleu, le blanc, des
couleurs acidulés, des couleurs pas-
tels, des motifs floraux, ethniques,
urbains, des formes, des coupes, des
matieres pour &tre a l'aise et toujours
rester sexy.

Le Top etle Bombshell en produits techniques surf explosent. Les
codes de lamode, du prét a porter s'integrent dans les vecteurs
de communication tels que |la presse, ou la TV. De nombreuses
icones telle que Giselle Bundchen qui est mannequin Chanel, se
voit enfiler la combi, au méme titre que Jenna De Rosnay, fun-
boardeuse pour ensuite devenir Top model dans les annees 90.
Avec un Fort taux de renouvellement, |es filles sont exigeantes,
les textiles et accessoires s'y rattachant envahissent les linéaires.
Des sites internets présentent des collections femmes ou le
visuel est |a dé des stimulations d'achats.

Les designers vont chercher aux quatre coins du monde, dans la
rue, ou sur la plage, les tendances qui feront |a touche d’origina-
lité pour pouvoeir affirmer sa personnalité et son style.

Par exemple : Gypsy surf.







On voit encore une grande disparité entre |a presse homme et femme.
Que ce soit dans la presse spédialisée, dans les compétitions, dans les
publicités, dans les skateparks, dans I'eau etc ... Trés peu de magazines
uniquement féminins des sports de glisses existent, a quand des SUGAR
exclusivement réserves pour les filles 7 C'est pareil pour les competi-
tions, les prices moneys sont moins importants chez la femme que chez
I'homme.

On trouve des groupes isolés de pratiquantes un peu partout dans le
monde. De |la Suede a |I'Espagne en passant par |'Australie et |es états-
Unis ou I’Allemagne. Grace aux nouvelles technologies de communica-
tion, notamment avec les réseaux sociaux, elles peuvent se reunir a fin
d’augmenter leur poids dans cette économie du marché de la glisse. Le
nombre de filles qui rident augmente jours apres jours. Féminines,
sportives, naturelles, on trouve differents styles. Les clichés n'existent
plus. Elles s'approprient cette culture, la défendent, et s'engagent au
respect de I'environnement. Le snowboard, le skate, le surf, le kitesurf,
le roller sont de plus en plus prisés. Sur les pistes, je constate des styles
fluides, dans I'eau un regard déterminé, sur le bitume des courbes engageées.

Une nouvelle civilisation est née, et |e relais peut passer de mere en fille

car de plus en plus de ces sports se pratiquent en famille et ont redoré une
bonne réputation. Dans les écoles, dans la rue, entre copines pendant les
vacances, ces sports font réver et font parti intégrante des jeunes de 7 2 35
ans. Les cheveux au vent, la casquette al'envers, la peau ensoleillée, I’ esprit
wild, les skate shoes aux pieds, le camion amenage, «on the road again» , ala
recherche d'adrénaline et de nouvelles sensations !
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SURF TRIP e« par Clara

Douce, pétillante, longboar-

deuse de talent, sportive
accomplie, nous sommes

allées a la rencontre de Coline
Meénard. Entre tous ses projets
professionnels, personnels et la
création de sa petite marque de
bijoux « Atelier Plage » Coline a
pris le temps de nous répondre
Originaire de la Rochelle, ayant
étudié a la reunion, elle fait
partie de ces petits bouts de
femmes qui sont tout le temps
aux guatre coins du monde !

Nous lui avons demandé les 15 trucs
gu'elle trouvait indispensables a
mettre dans sa valise pour un
surf trip .
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1. Pia petite troutte artitaprabe Au Japor
(cadeau ramené par mes parents) ol je range mon passeport,
mes papiers importants, (résa, billets) et un peu d'argent

7
,Z. Let Wots ﬁgf@ﬁw Je sais, ¢a fait mamie mais |'adore.
5. Me crtme ataire

 qui ressemble & un fond de teint avec un petit miroir | La

Avéne Solaire Compact Teinté SPF 50.

2/. Un oel de Sente Xucie,

trouvé sur la plage de Capo Di Feno dans mon porte feuille
parce que ¢a porte chance.

P
U e by T8 de la war, wn pugre, wn leath
et Aet Airves, tout ca bien rangés pour ne pas chercher 3
heures quand la session se présente.

6 o Pln oﬁm?m aolaine K onion

A d S pour sauver les batteries de tous mes appareils

? o Qu Mot 3 parest de chauttures Aiffinente

tongs, talons et baskets

S.é&b crtitealt AULAAT

Miru qui fait ouvre bouteille, pince a épiler et tire bouchon.

0
. b | Pt bertlles de contact MRIRU
de Menicon car je suis myope  Ce sont des lentilles journa-
lieres (pas besoin de produit 1) avec un package ultra pratique
en voyage.

10- 772??1— If&b—/f%i/é-if «J&W aLWle. @'&}L&»

offert par mon amoureux, fait par «Alice aime Simon ».

17 Mlen Capen 25040
qui n'est plus tout jeune mais qui suffit pour photographier les
beaux souvenirs.

,‘ 12 o Qu Mot 3 cormibiraitong de A difftrentet

un maillot shorty, un shorty manche longue et une 3/2 car peut

importe ol je vais, J'aime avoir le choix.

13 u 4alle et det mgmf&?m

. aissés dans la valise et ramenés des voyages précédents.
- 11{. Capdiy Crudd sur mon portable.

_— [2N
\ 10. s rowet cthim sqtey
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1. Appareil photo instantane Fuji Instax Mini 90 - 134 € sur digit-photo com // 2. Sac a dos Likey - 55,00 € sur roxy fr // 3. Gourde en cuir vegan - 25
laviebohemeyoga com // é. Casseroles de camping Seamless & Steadfast Enamel Steel - $32 sur bestmadeco.com // 7. Lampe tempéte a hulle im
easyparapharmacie com // 10 Planche de surf Pukas Foamball 6'0» - 577,95 £ sur blue-tomatc.com // 11. Skate Lanai 26 - 109 £ sur quiksilver com /

mond Supply - 45 € sur colette fr // 15 Tente What a Melon Field Candy - 655 € sur urbancuthitters com/fr




€ sur urbanoutfitters com/fr // 4 Jete a motifs en coton rose Solana - 29,99 € sur maisonsdumonde com // 5 Tapis de yoga MNavajo Travel sur

primée bleue Sunnylife - 35€ sur urbanoutfitters.com/fr // 8. Lonely Planet Australie - 32 € sur fnac.com // 9 Trousse de voyage Nuxe - 7,99 € sur
'/ 12. Lunch box en alu Wild & Wolf - 21 € sur monshowroom com // 13. Lanterne nomade Clover Lexon - 32 € sur colette fr // 14. Jeu de dés Dia-
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PPIES ET DE LA CONTRE-CULTURE
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U'histoire de Byron Bay commence dans les années 70, lersgue gquelgues hippies passionnés de surf
posent leurs valises sur ce petit bout de terre situé le plus a |'est du continent australien. La ville de-
vient rapiderment un centre névralgique de la contre—culture et le refuge des australiens et célébrités
en mangue de nature. Entre ses spots de surf incontoumnables, ses boutiques de créateurs bohémes,
ses échoppes de produits bio, ses cours de yoga et sa population bigarrée & la cool, Byron Bay est au-

jourd'hui une destination trés prisée des gypset travellers et autres passionnés de « hippie kind of life » |

R
70 3% 71
AR



QUE FAIRE A BYRON BAY ?

Baladez-vous le long des boutiques du centre-ville et allez
faire un tour chez Spell, la marque bohéme qui fait des
émules dans le monde entier. Allez ensuite déguster un
café et une tarte aux fruits bien installés dans les canapés
moelleux des café-terrasses du centre. Byron Bay offre
également une jolie marche le long du Cap Byron, depuis
Main Beach jusgu’au phare de Byron. En saison, on peut
y cbserver les baleines a bosse en migration | De l'autre
cSté du cap, on trouve Tallow Beach, idéale pour se res-
sourcer, faire un footing ou un peu de surf. En fin d'aprés-
midi, quand le soleil commence doucement & décliner,
rendez-vous & Main Beach pour un petit concert de tam-

tam ou une session de surf avec les dauphins |



SURFER A BYRON BAY

A Byron Bay, le surf est une vraie religion. Les locaux dé-

barquent sur la plage dés £h du matin et reviennent le soir
& partir de 16h, aprés le travail. Et |4 surprise : hommes,
femmes, ados, enfants, locaux cu touristes, il y a de la
place pour tout le monde sur le line-up. Entre Tallows,
Wategos et The Pass, vous pourrez choisir le spot qui vous
plait, qui correspond a votre niveau et a votre discipline.
Tallows et The Pass sont parfaites pour les surfeurs expé-
rimentés. Longboardeurs, préférez la plage familiale de
Wategos. Et pour tous les niveaux, rendez-vous a Main

Beach, la plage du centre de Byron Bay !

72 3% 43
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5 MIN TOP CHRONOC !
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alors on hésite plus a craquer pour une glace cet été !

Cet été, on se rafraichit avec des glaces frui-
tés et 100% healthy On peut varier la recette
a l'infini selon les golts et ca ne prend que
5 minutes a faire Il suffit de s'équiper d'un
moule a glace et de beaucoup de fruits

i el RS
28 glace a |1a mo

15 L 185 INco

C'est tout simple, super joli et délicieux




UN IMMENSE MERCI ET UN GRAND BRAVO A TOUTE L'EQUIPE POUR CE
NUMERO MYSTIQUE GYPSY LIFE. UNE TRES GROSSE PENSEE A NOTRE AMBAS-
SADRICE LORRAINE AVEC QUI NOUS AVONS PASSE DE TRES BONS MOMENTS !
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